Lucerne University of
Applied Sciences and Arts

HOCHSCHULE

Okonomische Bedeutung der Sport(gross)-
veranstaltungen in der Schweiz

Tagung ,,Sportgrossveranstaltungen im Dienste der Wirtschaft und Gesellschaft”

Zurich, 24. Januar 2008

Institut fur Tourismuswirtschaft ITW
Jurg Stettler

T direkt +41 41 228 41 46
juerg.stettler@hslu.ch



Hochschule Luzern

Zentrale Fragestellungen

- Umsatz und Wertschopfung der Sportveranstaltungen

- Anteil der Sportgrossveranstaltungen am Gesamtumsatz
aller Sportveranstaltungen

- Anteil der EURO 08 am Gesamtumsatz aller
Sportveranstaltungen
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Ubersicht

- Einordnung

- Okonomische Bedeutung der Sportveranstaltungen

- Okonomische Bedeutung der Sportgrossveranstaltungen
- Indirekte Wirkungen

- Rolle der offentlichen Hand

- Perspektiven
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Ubersicht

- Einordnung
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Sportsystem Schweiz 2005

Direkter Umsatz mit Sport [CHF] 15 Mrd.
Direkte Bruttowertschopfung mit Sport [CHF] 8 Mrd.
Direkte Beschéaftigung mit Sport [VZA] 80‘300

- 1.8% des BIP
- 2.5% der Beschéftigten

Folie 5, 24. Januar 2008 Quelle: Rutter/Berwert et al. , 2007, S. 31
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Sportveranstaltungen im Sportsystem an verschiedenen
Orten angesiedelt
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Wirtschaft
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Ubersicht

- Okonomische Bedeutung der Sportveranstaltungen
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Okonomische Bedeutung

pro Jahr 230‘000
davon: Grossveranstaltungen 68
Direkter Gesamtumsatz [CHF] 1.2 Mrd.
@ Sportveranstaltung [CHF] 5'250
@ Sportgrossveranstaltung [CHF] 4.7 Mio.
Direkte Bruttowertschopfung [CHF] 299 Mio.
davon: Grossveranstaltungen [CHF] 136 Mio.
Anzahl Arbeitsplatze [VZA] 5‘350
davon: Sportgrossveranstaltungen [VZA] 1790
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Jede zweite Veranstaltung ist ein Fussballspiel

restliche Sportarten

Badminton
Unihockey
Basketball 8%
Eishockey
Tischtennis total
230'000 47% Fussball
Veranstal-
Schiessen tungen
Handball

8%

Tennis

Volleyball
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53%b6 des Direktumsatzes von Fussball, Eishockey
und Tennis

restliche Sportarten

Fussball

Golf
Handball

Ski Alpin
Schiessen

Leichtathletik Eishockey

Pferdesport

Tennis
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Grosse Unterschiede zwischen dem Anteil an der
Anzahl und dem Anteil am Gesamtumsatz
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Veranstalter generieren 73%06 des direkten
Gesamtumsatzes

Umsatz auss
halb Veranstaltung total

13% 1.2 Mrd.
[CHF] Umsatz der
Veranstalter
73%
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Fussball, Eishockey, Tennis, Pferdesport, Leichtathletik
generieren 64%o der direkten Bruttowertschopfung

Fussball I 77
Eishockey IIIIIIINENEGEGEGEGN s

Tennis GG 32
Pferdesport NG 27
Leichtathletik I 16
Schiessen [l 10
Ski alpin I 13
Handball Il 10

Golf I 11
Volleyball @ s Millionen [CHF]

total: 299 Mio.
[CHF]
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Sportveranstaltungen

- kein eigenstandiger Bereich des Sportsystems
- Spielsportarten besonders popular
- 8% des Umsatzes, 4% der Wertschipfung des Sportsystems

- volkswirtschaftlicher Nutzen dank indirekten Effekten

Folie 15, 24. Januar 2008
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Ubersicht

- Okonomische Bedeutung der Sportgrossveranstaltungen
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Sportgrossveranstaltungen: 5620 finden jahrlich statt

Champions League
Qualifikationsrunde

Eidgendssisches
Schwingfest

Spengler Cup Davos
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Sportgrossveranstaltungen: Randsportarten stark
vertreten

restliche Fussball
Sportarten

16%

Leichtathletik

Ski-Langlauf

Schwingen

Eishockey
Pferdesport
Rad (Mountainbike)

Ski Alpin

Rad (Strassenrennen) Triathlon/Duathon

Tennis
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Sportgrossveranstaltungen: 75%0 in funf Kantonen

restliche Kantone

LU

GE

BS
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Sportgrossveranstaltungen: 68 (0.03%0) erwirtschaften
30%06 des Gesamtumsatzes aller Sportveranstaltungen

msatz der
Sportgross-
veranstaltungen

(L, XL)
30%

total 1.2 Mrd. [CHF]
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14 STS-Veranstaltungen: 1626 des Gesamtumsatzes
aller Sportveranstaltungen

L
14 STS-

Veranstaltungen

msatz der
Sportgross-
veranstaltungen

(L, XL)

16%

30%

total 1.2 Mrd. [CHF]
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Sportgrossveranstaltungen: Umsatz-Anteil
je nach Sportart zwischen 94%6 und 0%o

Rad (Strassenrennen)

Pferdesport 67%
Rudern 64%
Leichtathletik 63%
Ski Alpin 57%
Tennis 53%

Eishockey 22%
Fussball 99
Schwingen 5%
Basketball

total 30%

Umsatz SGV
Umsatz ohne SGV

Folie 22, 24. Januar 2008

94% 6%
33%
36%
37%
43%
47%
78%
91%
95%
100%

70%

Hochschule Luzern
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EURO 2008 verdoppelt den Gesamtumsatz aller
Sportveranstaltungen

Durchschnittlicher direkter Gesamt- Direkter Gesamtumsatz 2008
umsatz

gewichteter Umsatz-

anteil EURO 2008
pro Jahr

3%

alle anderen
Sportveranstaltungen
97%

- Gewichtet nach der Durchfuhrungshaufigkeit
in der Schweiz: alle 40 Jahre
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Sportgrossveranstaltungen

- generieren 30% des direkten Umsatzes aller Sport-
veranstaltungen

- 14 Swiss Top Sport Events: 16% des Gesamtumsatzes
- hohe regionalokonomische Bedeutung

- sind wichtig fur Randsportarten

Folie 24, 24. Januar 2008
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Ubersicht

- Indirekte Wirkungen
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Indirekte Wirkungen der Sportveranstaltungen

- bedeutende indirekte 6konomische Wirkungen (Vorleistungs-,
Einkommens- und Investitionseffekte)

- indirekte Wirkungen bei Sportgrossveranstaltungen: 60% bis
90% der direkten Wirkungen

- Bekanntheitssteigerung und Imageverbesserung durch
Medienberichterstattung

- Attraktivitatssteigerung von Tourismusdestinationen

Folie 26, 24. Januar 2008
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Indirekte Wirkungen der Sportveranstaltungen

- indirekte gesellschaftliche Wirkungen: Bewegungs- und
Sportverhalten, Nationalgefuhl, Ehrenamtlichkeit

- vielfaltige Wechselwirkungen (Verband, Verein,
Infrastruktur, etc.)

- und: Ehrenamtlichkeit als eine wichtige Voraussetzung
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Ubersicht

- Rolle der offentlichen Hand
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Rolle der offentlichen Hand

- subsidiare Rolle
- direkt: finanzielle Beitrage oder Sachleistungen

- indirekt: finanzielle Beteiligung an Investitionen
(Sportanlagen)

- klare politische Ziele als Voraussetzung

- unklare Finanzierung und Zustandigkeiten bei Mega-
Sportanlassen (wie der EURO 2008)
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Ubersicht

- Perspektiven
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Perspektiven

- Bedeutung der Sportveranstaltungen, insb. der
Sportgrossveranstaltungen nimmt weiter zu

- Verbesserung der Effizienz des Mitteleinsatzes der
offentlichen Hand

- Forschungsliucken bei indirekten Wirkungen (insb.
Medienwirkungen)
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Kontakt und Bezug der Studie

Lucerne University of
Applied Sciences and Arts

HOCHSCHULE
LUZERN

Wirtschaft

Institut fur Tourismuswirtschaft ITW
Rosslimatte 48, 6002 Luzern

W www.hslu.ch/itw

E itw@hslu.ch

T +41 (0)41 228 41 45
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